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L g
, 1p0 Ovs e arrlvata ai nastrl d1 partenza, sotto i rlﬂettorl,
meglio sotto la lente di ingrandimento, del mondo degli inve-
stitori ma anche dell’industria della moda italiana: perché,
certo, il prezzo sara deciso innanzitutto sulla base dei con-

sueti parametri patrimoniali e di redditivita, ma per chi investe e per

il sistema si tratta di capire sino a dove potra arrivare I’astro nascente, |
anzi ormai decisamente rinato e decollato, del fast fashion italiano e in-
ternazionale. Secondo quanto appreso da MFF in ambienti agglorna

sull’andamento delle procedure, il nullaosta al prospetto informativo
da parte della Consob é atteso per I’inizio della settimana prossuna
(nella complessa tabella di marcia organlzzauva del consorzio di col-
locamento la speranza ¢ per martedi prossimo 10 febbraio). Ottenuto
il via libera dall’autorita di controllo e guindi comunicata la forchet-
ta di prezzo di offerta, nei giorni successivi sara aperto il collocamento
e per una settimana anche i risparmiatori oltre"agli investitori isti- !
tuzionali avranno la possibilita di prenotare le azioni. A quel punto,
anche sulla base del pricing delle prenotazioni, OQvs e il suo azionista
di maggioranza, il fondo Bc partners, decideranno esattamente qua-
le percentuale portare sul mercato: ed e anche in relazione a questo
margine di incertezza che non € stato ancora deciso quante saranno le

¢ quante quelle messe in vendita dal fonde. La percezione & che alla fine -

andra sul mercato il 45% circa del
capitale e che I’ordine di grandezza
del deal sara di almeno 400 milio-
ni. In tema di valore dell’azienda
(che nel bilancio di carve-out al 31
gennaio 2014 ha fatturato 1,136
miliardi con un ebitda di 136 mi-
lioni) finora & trapelata un’unica
indiscrezione, quella relativa allo
studio di Banca Imi, considerato
negli ambienti del consorzio il pit
prudenziale dei sei report commiis-
sionati dai collocatori, studio che
indica un equity value pre-ipo
compreso nella forbice 550-700
milioni. Ma per avere le idee pit
chiare bisognera aspettare la pros-
sima settimana, quando, dopo il

azioni di nuova emlssmne, che saranno comungue la larga maggloranm, o

via libera Consob Ovs rendera
noto un dato aggiornato sull’anda-
mento economico dell’ esercizio al
31 gennaio scorso (cioe un bilan-
clorelativo ai nove mesi, che nelle
aspettative sara accompagnato da
una prima indicazione prelimina-
re sull’intero esercizio), dal quale
ci si attende una nuova indicazio-
ne di crescita, anche nelle vendite
aparita di perimetro, e dunque una
importante conferma della specifi-
cita del caso Ovs. Quando, quasi
dieci anni fa, il fondo Pai rilevo
il gruppo Coin dalla omonima fa-
miglia e chiamo Stefano Beraldo
alla guida, Ovs si chiamava anco-
ra Oviesse, era gia un retailer di
fast fashion con un peso in parti-
colare nel mercato dell'uomo, ma
era un’etichetta spenta venduta in
negozi anonimi, e il fast fashion
in Italia si chiamava soprattutto
Benetton e Miroglio. Dieci anni
dopo, ma la parte piti decisa del-
la crescita & avvenuta negli ultimi
tre anni, proprio mentre il merca-
to domestico dell’abbigliamento

attraversava la fase recessiva pilt
dura che si ricordi nei tempi con-
temporanei, il marchio & diventato
un’altro anche nel nome, la shop-
ping experience accattivante, il
settore donna ¢ decollato (proprio
ieri il gruppo ha presentato la nuo-
va label Curvyglam, dedicata al
pubblico femminile dalle forme
pit morbide), cosi come il bambi-
no (che nel 2014 ha registrato 95
opening su strada con le due in-
segne Ovs Kids e Blukids contro
le circa 40 di Ovs e Upim e che
in [talia & leader di mercato con
una quota del 14,9%). E I’accen-
to, piti che sul fast, & stato posto sul

fashion, un po’ come hanno fatto
1 due grandi concorrenti H&M e
Zara. Che in questi anni sul mer-
cato italiano non sono certo rimasti
fermi, ma senza riuscire a colmare,
anzi vedendo crescere, la distanza
che 1i separa da Ovs in termini di
quotadi mercato: che oggi & pari al
5,17% per I'insegna italiana (oltre
al 6% considerando anche la con-
trollata Upim), pari al doppio della
quota di H&M e al triplo di quel-
la di Zara. Nei principali mercati
europei il leader domestico perd
ha quote ancor piu alte, come il
12% di Next nel Regno Unito: e
non pud che essere questo il pros-
simo obiettivo a cui Beraldo potra
guardare, con le risorse derivanti
dall’ipo. Ma la caratterizzazione
fashion e contemporanea di Ovs
ormiai & forte come quella dei gran-
di concorrenti, e i prezzi spesso
sono pili bassi: un piano di decisa
espansione estera potrebbe portare
a risultati inattesi, come quello di
sfornare finalmente un vero player
internazionale non solo nell’haute
de gamme, ma anche nella moda
per tutti. (riproduzione riserva-
ta) Alessandro Wagner
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| SU MFFASHION.COM LE GALLERY DAGLI

| SHOW MASCHILI DI LONDRA, FIRENZE,

3 MILANO E PARIGI. E | DEFILE COUTURE
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BIANCA BALTI NELLA CAMPAGNA OVS PRIMAVERA-ESTATE 2015
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