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Ela testimonial del nuovo corso del marchio
“Modaversatile e ottimo rapporto qualita-prezzo”

SERENATIBALDI

_EFINIRE Bianca Balti,
op-model italiana ve-
nerata da fotografi e
stilisti, una donna “vera”, in
cui tutte possanoriconoscersi,
non sembra particolarmente
corretto. Ma Caterina Folador,
da quasi due anni direttore
creativo delle collezioni donna
di OVS, éveloce a spiegare per-
ché definisce cosi la modella
scelta dal brand veneto come
simbolo della collezione au-
tunno/inverno. «Siamo un
marchio italiano da sempre vi-
cino ai propri consumatori, e
volevamo un volto che ci rap-
presentasse. Bianca € una ra-
gazza concreta, una madre e
unalavoratrice:; eccoperchédi-
co cheinlei ci si puo identifica-
re».

Tutto, testimonial compre-
sa,rientranelnuovocorsoQVS,
spiega Caterina: obiettivo di-
chiarato, rafforzare l'identita
del brand. «A un certo puntola
produzione era divisa in 6 mar-
chi diversi: era il caos, chi en-
trava nei nostri store restava
confuso; ora l'unico logo pre-
sente & OVS, com’e giusto che
sia. Inoltre, abbiamoaffiancato
unproductmanagereunesper-
todimerchandisingal teamsti-
listico, per avere sempreil qua-
dro completo della situazione:
fatto questo siamo ripartiti,
puntando aunamodaversatile
e con un ottimo rapporto qua-
lita-prezzo». A preoccupare era
lareazione del pubblico, spesso
restio ai cambiamenti, ma per
oranon sembrano esserci stati

contraccolpi: merito anche del
costante controllo delle vendi-
te.«Per OVS questoeerestaun
passaggio essenziale», spiega
Marco Mazzoran, damaggiodi-
rettore creativo delle linee uo-
mo, «perché & il comportamen-
todeiconsumatoriaindicarcila
strada».

Coniugare stile, esigenze di
mercato e innovazione pare
unabellasfida, visto anche che
I'outsourcing della produzione
all’estero obbliga aritmi serra-
ti. «Vendiamo 150 milioni di
pezzi a stagione, e ci vogliono
cinque mesi per avere il pro-
dottofinito. Eccodovestalave-
ra differenza col prét-a-porter:
il processo creativo & lo stesso,
solo che noilavoriamo con mol-
to piu anticipo. Mica sempli-
ce»,
Difficolta a parte, gli sforzi
sembrano pagare anche in ter-
minid‘immagine.«0ggiOVS, a
differenza del passato, &€ un
brand vero, riconoscibile e coe-
so», conclude Caterina. «C'¢ an-
cora da fare — penso al seg-
mento donna piu giovane, an-
coraintransizione—macistia-
mo lavorando».

Eapropositoditrend, hatro-
vato una sua collocazione an-
che la mania di quest’estate,
quell'IceBucketChallenge
contro la SLA: fino al 14 set-
tembre si potra contribuire al-
laricercaeffettuando donazio-
ni alle casse di tuttii 580 nego-
zi OVS. Non male come ten-
denza.
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Qui sopra, Caterina
Salvador, direttore
creativo donna,

e Marco Mazzoran,
direttore creativo

uomo di Ovs. Inalto_

la nuova campagna
con Bianca Balti
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